esales

OXID Commons 2011: E-Commerce-Branche
trifft sich in Freiburg

- OXID mit 12.000 Unit-Tests und 12.000 Community-
Mitgliedern

- Uber 500 Entwickler, Shop-Betreiber, Partner und
Community-Mitglieder tauschen sich zu E-Commerce Markt,
Innovationen, Multichannel, B2B und Usability aus

- OXID ist Innovationsfiihrer im E-Commerce, Okosystem

wdchst nachhaltig

Freiburg, 09.05.2011: Das Okosystem der OXID eSales AG ist in
den vergangenen zwolf Monaten rasant gewachsen. Mittlerweile
verzeichnet der Hersteller der OXID E-Commerce-Plattform mehr
als 12.000 aktive Community-Mitglieder. ,,Unsere Community ist im
Schnitt doppelt so aktiv wie in vergleichbaren Foren”, sagte OXID
CEO Roland Fesenmayr in seiner Keynote auf den OXID Commons
in Freiburg (Donnerstag). Auch gewann der Shop-Hersteller in den
vergangenen zwolf Monaten mehr als 50 neue Solution-Partner,

das Netzwerk umfasst jetzt fast 150 zertifizierte Partner.

Innovationsfiihrer OXID

Der starke Zusammenhalt und der rege Austausch im OXID Okosystem
wirkt sich zugleich auf die Entwicklung der Software aus. OXID ist der
einzige Shop-Hersteller mit 12.000 Unit-Tests und konnte die
Softwarequalitat und Performance von OXID eShop 4.5.0 enorm
verbessern. ,OXID hat im Moment die Innovationsfihrerschaft", sagt E-
Commerce-Consultant Roman Zenner auf den OXID Commons. ,Sie
bewegen sich nach vorne und stellen bei aller Innovation sicher, dass die
Software stabil bleibt. Sie bieten eine solide Anwendung und innovative
Produkte.”
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Usability und perfekter Bestellprozess fiir mehr Freude am Shoppen
Schwerpunkte setzte das vielfaltige Programm bei den Themen E-
Commerce flir Markenhersteller, Multichannel-Strategien, Usability und
Wertschdpfungsprozesse im Onlinehandel. Kurzweilige Expertentalks
zeigten, welch vielfaltige Funktionalitdten sich hinter perfekter Usability
und User-Experience der OXID Plattform verbergen.

Usability-Experte und Keynote-Speaker Johannes Altmann, lobte die
Vorzliige des neuen Standardfrontends, die den Kaufer nicht tberfordert,
sondern ganz im Gegenteil Freude am Shoppen bereitet.

OXID Solution-Partner und OXID Kunden gewahrten tiefe Einblicke in Best-
Practice-Enterprise-Projekte mit besonderem Augenmerk auf
Backendintegration und Skalierbarkeit.

Auch die rechtlichen Grundlagen im Online-Shop kamen zur Sprache: , Die
Zertifizierung von Online-Shops auf Basis von OXID eShop ist besonders
einfach, da die Software bereits wichtige rechtliche Aspekte bertcksichtig.
Der Shop-Betreiber kann Trusted Shops mit wenigen Mausklicks in seinem
Shop installieren”, erldutert Marc van der Wielen, Partnermanager von
Trusted Shops.

OXID eFire, das Fenster zur E-Commerce Cloud, ist ebenfalls kraftig
gewachsen. Weit tUber 2.500 Online-Shops nutzen mittlerweile das

Schnittstellenportal fir das tégliche Management ihres Online-Shops.

OXID bringt E-Commerce an den Point of Sale

Dartber hinaus war Mobile-Shopping ein wichtiges Thema auf dem
Community-Tag. Mobilemojo gab tiefe Einblicke in aktuelle Entwicklungen
des Enterprise Mobile Commerce und zeigte, wie man auf Basis von OXID
eShop mobile maBgeschneiderte Apps fiir OXID eShop entwickelt. Auch
prasentierte OXID seine neueste Innovation OXID eShop POS. Eine Lésung
fir Umsatz, Kundenbindung und Service im stationdaren Handel. Der bis zu
32" groBe Kiosk mit Polytouch Technologie wurde mit einem Fashion
Democase auf der OXID Commons erstmals live vorgestellt. ,In der
Zwischenzeit sieht man, dass die neuen Geschaftsmodelle auch eine
Rickwirkung auf den klassischen Handel haben und mehr Handler in der
Kundenansprache mit innovativen Konzepten experimentieren®, sagt

Jochen Krisch von Exciting Future auf den OXID Commons. ,Speziell fir die
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weibliche Zielgruppe braucht es andere Konzepte und Ideen, um sie zum
Kauf zu verfiihren. OXID eShop POS ist ein gutes Beispiel, er spricht die
Nutzer visuell-assoziativ an und animiert auch am Point of Sale zum

Stobern und Browsen."

Entwicklertreff auf OXID Unconference

Am Tag darauf (6. Mai) fand die Entwicklerveranstaltung ,,OXID
Unconference" statt. Sie bot den Uber 60 Teilnehmern - angesichts des
sommerlichen Wetters und aus Platzgriinden ins Freie verlagert — Raum flr
tiefgehende Diskussionen mit der OXID Entwicklung. Zudem entstanden

Ansatze flr viele neue Community-Projekte.

OXID Okosystem wichst

Insgesamt haben Gber 500 Teilnehmer die dritte OXID Commons am
Donnerstag in Freiburg besucht. Darunter Shop-Entwickler, Online-Handler,
Community-Mitglieder, Partner-Entwickler und E-Commerce-Berater. Die
Zahl der Gaste hat sich zum Vorjahr verdoppelt und zeigt, wie nachhaltig
das Oko-System von OXID eSales wéachst. Vor allem die Zahl der
teilnehmenden Shop-Betreiber ist gestiegen.

Die OXID Commons sind zu einer festen GréBe im E-Commerce Kalender

geworden, lautet der Tenor der Teilnehmer.

OXID Stammtisch

Bereits am 9. Juni sehen sich Entwickler und Interessierte zu einem
weiteren Treffen der OXID Community wieder. Die Agentur und OXID
Partner OneAdvertising |adt in lockerer Gesprachsrunde zum
Entwicklerstammtisch in Minchen. Die Teilnahme ist kostenfrei. Weitere
Informationen zu diesem und anderen OXID Entwicklerstammtischen unter

http://wiki.oxidforge.org/Developer Meetings/de.

Uber OXID eSales:

Die Freiburger OXID eSales AG ist einer der flihrenden Anbieter von E-Commerce-
Software. Mehr als 3.000 Online-Shop-Betreiber B2C und B2B aus den
verschiedensten Branchen schdtzen Skalierbarkeit, Modularitdt und Qualitat von
OXID eShop, darunter Lekkerland, Fressnapf, Neckermann, Strenesse, Intersport,
Gravis und Deutsche Post. Die Kunden profitieren bei der Implementierung von den
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flexiblen Anpassungsmadglichkeiten innerhalb der Standardsoftware (schnelle
Einfiihrungszeit, geringe Kosten), dem Know-how der Gber 100 zertifizierten OXID
Solution Partner und im laufenden Betrieb vom direkten Kontakt zu Support und
Entwicklung des Herstellers. Die Anwendung bietet eine Schnittstelle zur E-
Commerce Intelligence Plattform OXID eFire. OXID eFire ist das Gateway zum E-
Commerce in der Cloud und ermdglicht auf einer einzigen Anwenderoberflache das
professionelle Management von unter anderem Online-Marketing, Marktplatzen und
Payment-Diensten ebenso wie Bonitatsprifungen und die Intelligente Suche. OXID
eShop wird als Commercial Open Source Software entwickelt und veroffentlicht. Die
Vorteile davon sind héhere Innovationsgeschwindigkeit, qualitativ hochwertigere
Entwicklungen und langfristige Investitionssicherheit fir die Nutzer. Weitere

Informationen erhalten Sie unter www.oxid-esales.com

Pressekontakt

OXID eSales AG

Caroline Helbing

BertoldstraB3e 48,

D-79098 Freiburg

e-mail: caroline.helbing@oxid-esales.com
fon: +49 (0) 761 36889 214
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