Marktjaged

Angebote meiner Stadt

Smart TV: Marktjagd bringt Prospekte des Einzelhand  els mit
TV-App auf den Fernseher

- Erste lokale Angebotssuche im deutschen Smart TV von Marktjagd

- TV-App ,Fly&Coup®* in Kooperation mit HatColorSoft® auf allen internetfahigen
TV-Geraten von Samsung und LG verflgbar

- Attraktiver Pull-Marketing-Kanal fur Einzelhandler

Dresden, 26.09.2011 — Das Angebotsportal Marktjagd  informiert seine Nutzer ab
sofort auch tGber Smart TV. Marktjagd ist der erste deutsche Anbieter, der den
Sprung in das Fernsehen mit einer lokalen Angebotss uche umsetzt und so
dem Einzelhandel einen lukrativen zusatzlichen On-D  emand-Kanal ero6ffnet:
Tagesaktuelle Angebote und Prospekte der Region sin d Uber die App
,FIy&Coup®* von HatColorSoft® auf allen TV-Geraten mit Internetanbindung
von Samsung und LG verfugbar. TV-Zuschauer kbnnen g  ezielt nach Anbietern
derjenigen Produkte suchen, die sie im klassischen Werbefernsehen sehen
und bequem auf dem Sofa eine Einkaufsliste zusammen  stellen.

Wie die IFA 2011 zeigte, zédhlen Smart TV und TV-Apps zu den aktuell wichtigsten
Innovationen in der Unterhaltungselektronik. Seit Marz 2011 wurden weltweit Gber
2,5 Mio. Smart TVs verkauft und Uber 5 Mio. TV-Apps heruntergeladen. Das Smart-
TV-Konzept folgt dabei den erfolgreichen App Stores fur Smartphones. Die
Shopping-Anwendung ,Fly&Coup® ist eine maligeschneiderte TV-Applikation, die
Uber die Smart TV App-Stores von Samsung und LG zur Verfigung gestellt wird.
Marktjagd weitet mit dem frihen Engagement seine Multi-Channel-Strategie aus und
treibt den Trend zu On-Demand Diensten im TV aktiv voran.

Echtes Couchsurfing: So funktioniert die Angebotssu che im Smart TV

Mit der TV-App erhalt der Nutzer direkt Uber seinen Fernseher aktuelle Angebote und
Prospekte von Einzelhédndlern in seiner Nahe. Dazu wahlt er mit dem Steuerkreuz
seiner Fernbedienung zunadchst das gewlnschte Geschaft aus und bekommt
anschlieBend den jeweiligen Prospekt angezeigt. Darin kann der User sowohl
blattern als sich auch die einzelnen Angebote anzeigen lassen. Diese kénnen bei
Bedarf nach verschiedenen Produktgruppen gefiltert werden. Gleichzeitig besteht die
Maoglichkeit, interessante Artikel in eine Einkaufsliste einzutragen und sich diese
cloudbasiert vom TV-Gerat auf das Smartphone senden zu lassen. Die Zukunft der
gesamten TV-Werbung kénnte so aussehen: Marken werben per Push-, der
Einzelhandel per Pull-Strategie.




In der nachsten Version von ,Fly&Coup” ist zudem ein Benachrichtigungsdienst
geplant, der dem User via Push-Nachricht Sonderangebote lber das TV-Gerat
einblenden kann.

Einzelhandel profitiert vom neuen Kommunikationskan al TV-App

.Fernsehen ist in Deutschland wohl das bedeutendste Massenmedium unserer
Gesellschaft. Diesen spannenden Kanal als erster deutscher Dienstleister fur Offline-
Angebote zu erschlieBen, freut mich auferordentlich®, sagt Jan Gro3mann,
Geschaftsfuhrer der Marktjagd GmbH. ,So nutzt Marktjagd mit der neuartigen Lésung
den Boom um Smart-TV frihzeitig und effizient fir seine Kunden.*”

Eine hohere Reichweite der Angebote ergibt sich fir die Einzelhandler auch durch
die Nutzungsgewohnheiten vor dem Fernseher: Im Vergleich zu anderen
Kommunikationskandlen wie Smartphone-Apps schauen Familienmitglieder oder
Freunde oft gemeinsam Fernsehen und konnen jetzt den nachsten Einkauf
zusammen planen.

Ubersicht: Diese Funktionen sind mit der Einbindung von Marktjagd in
,FIy&Coup®" moglich

- PLZ-genaue Anzeige von Angeboten und Prospekten

- Filterfunktion von Angeboten nach Produktgruppen

- Erstellen eines Einkaufszettels

- Ubertragen des Einkaufszettels vom TV-Gerat auf das Smartphone

Weiterfuhrende Links

Néahere Informationen zu ,Fly&Coup®*:
http://www.hatcolorsoft.com/tv.html

Bilddownload ,Fly&Coup®" (Screenshot):
http://blog.marktjagd.de/wp-content/uploads/2011/09/Marktjaqd-TV-App-FlyCoup.ipg

Bilddownload Familie nutzt TV-App:
http://blog.marktjagd.de/wp-content/uploads/2011/09/Smart-TV Familie-nutzt-
Marktjagd-TV-App-FlyCoup.jpg

Bilddownload Mann nutzt TV-App:
http://blog.marktjagd.de/wp-content/uploads/2011/09/Smart-TV Mann-nutzt-
Marktjaqd-TV-App-FlyCoup.jpg

Bilddownload Jan Gro3mann, Geschéftsfuhrer der Marktjagd GmbH:
http://blog.marktjagd.de/wp-content/uploads/2011/09/Jan-
GroBmann Geschaeftsfuehrer Marktjagd.jpg




Uber Marktjagd

Marktjagd startete im Februar 2008 mit der ersten lokalen Angebotssuche im Internet in Deutschland.
Verbraucher finden auf der Plattform tagesaktuelle Angebote und Informationen zu Einzelh&ndlern
direkt in ihrer Stadt. Handlern bietet Marktjagd ein Ubersichtliches Portal und reichweitenstarkes
Partnernetzwerk fur die Verbreitung ihrer lokalen Inhalte Uber ortsbasierte digitale Medien. Derzeit
sind auf Marktjagd tber 120.000 Einzelhandelsstandorte gelistet.

Der Branchen-Pionier Marktjagd wird von der Marktiagd GmbH aus Dresden betrieben. Das
Unternehmen wurde von Jan GroBmann und Thomas Harzer gegrindet. Seit 2010 sind bei Marktjagd
namhafte nationale Investoren wie Heise Media Service oder der Miiller Verlag beteiligt.

Weitere Informationen unter: http://www.marktjagd.de
Marktjagd Blog: http://blog.marktjagd.de

Marktjagd bei Twitter: http://twitter.com/marktjagd
Marktjagd bei Facebook: http://www.facebook.com/marktjagd

Uber HatColorSoft

Neben dem klassischen Software-Projektgeschéft findet HatColorSoft seit 2007 immer wieder neue
Wege, wie neue Technologien und Konzepte intelligent und mit hohem Mehrwert fir den Endnutzer
eingesetzt werden kénnen. Dazu zahlen unter anderem innovative Projekte fiir Kern-Datenbanken-
Technologien, die Uber ddengine.org entwickelt werden, als auch Anwendungen fir ‘smart-
Technologien.
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