MediaMath unterstitzte die Erstellung des
AdAge-Whitepapers zum aktuellen Stand und
. A T _ Trends bei Programmatic Advertising aus Sicht
\/| e\/\/a b | ‘ |J[ u m d \/e |fH[| CaJU O m von Viewability und Verification.

y Die verwendeten Daten stammen aus einer
Befragung von mehr als 450 US-Agenturen,

1 1 Marketern und Medienunternehmen, die AdAge
beelnf|USSt erd im Auftrag von RhythmOne durchfihrte.
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Die Anzeige wurde an einer Stelle ausgespielt, Die Wahrscheinlichkeit, dass eine Anzeige
an der sie von einem Menschen gesehen wurde von einem Konsumenten gesehen wird.
und nicht von einem Roboter.
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Investitionen in Programmatic Advertising

Wenn programmatisch eingekauft werden soll, wie wichtig ist es...
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Hier klicken, um den ganzen Report zu laden.
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