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AppsFlyer fuhrt Privacy Sandbox auf Android
fur den Mobile-Markt ein

e Gemeinsam mit Remerge starkt AppsFlyer sein Engagement und seine Innovationen im
Bereich Datenschutzstandards im Mobile-Okosystem

o Remarketing-L&sung als erste am Markt verfugbar und enthélt benutzerdefinierte
Zielgruppensegmentierung, datenschutzorientiertes Re-Engagement, fortschrittliches
Bidding und personalisierte Werbemittel sowie Reportingfunktionen

SAN FRANCISCO/BERLIN, 21. Juni 2023 — AppsFlyer hat erfolgreich eine End-to-End-
Audience-Management-L&sung entwickelt, die Googles Protected Audience API auf Android
nutzt. Erreicht wurde dieser Meilenstein gemeinsam mit Remerge, einer programmatischen
DSP mit einem Jahrzehnt Erfahrung in der Umsetzung mobiler Retargeting-Kampagnen fir
Apps, und signalisiert einen Durchbruch in der Nutzung fortschrittlicher
datenschutzfreundlicher Technologien im Mobile-Okosystem.

Die neue Lésung wird umfassende Marketing-Funktionen und Erkenntnisse ermdglichen,
wéhrend die EinfUhrung von Privacy Sandbox immer naher rickt. Die Arbeit von AppsFlyer
wurde von Google als Teil einer gréBeren Initiative beider Unternehmen unterstitzt, mit
Organisationen im gesamten mobilen Okosystem zusammenzuarbeiten, um die nichste
Generation von datenschutzfreundlichen Technologien und Standards zu entwickeln. Diese
ermdoglicht es Marketers, besser zu messen und gleichzeitig die Privatsphare der
Verbraucher:innen zu schitzen. AppsFlyer hat zudem eine marktreife Losung entwickelt, die
ein weiteres Privacy Sandbox Tool nutzt — die Attribution Reporting API. Sie erlaubt es
Marketers und Werbetreibenden, den Erfolg ihrer Kampagnen effektiv zu messen, ohne auf
plattformibergreifende Identifikatoren auf Benutzerebene zurlickgreifen zu missen.

»Die Protected Audience API stellt einen groBen Fortschritt in Sachen Nutzerdatenschutz dar,
der sich mit den Vorstellungen von AppsFlyer lber die Zukunft des datenschutzorientierten
Marketings deckt", sagt Roy Yanai, AVP Product, Measurement bei AppsFlyer. ,Nach
umfangreichen Untersuchungen und der Zusammenarbeit mit den Android- und Remerge-
Teams freuen wir uns auf die Mdglichkeiten, die die Protected Audience API fiir viele
Unternehmen im Bereich Remarketing eréffnen wird. Uber das Remarketing hinaus ist die
Protected Audience API ein groBer Schritt nach vorn fiir das App-Okosystem und zeigt, wie
man Technologie zum Schutz der Privatsphédre nutzen kann, ohne das Nutzererlebnis zu
beeintrachtigen.”
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Als Teil der Google Privacy Sandbox-Initiative fir Android und dem Chrome-Pendants fur das
Web &hnlich hat Google die Protected Audience API fir Android, ein Framework fiir eine
datenschutzfreundliche, geréateinterne, ID-freie Mobile-Remarketing-Ldsung, eingefihrt. Mit der
Protected Audience API wird das Android-Betriebssystem den Austausch von Informationen
zwischen den Apps von Werbetreibenden und Publishern sowie den entsprechenden Ad-Tech-
Plattformen unterstiitzen, um eine individuelle Zielgruppenansprache auf dem Endgerét zu
ermdglichen.

»Wir freuen uns, dass AppsFlyer und Remerge L&sungen entwickeln, die Privacy Sandbox auf
Android nutzen, und sind gespannt auf die weitere Zusammenarbeit mit ihren Teams und
anderen Organisationen als Teil einer dkosystemweiten Kooperation®, sagt Amit Varia, Director
of Product Management bei Google.

Die Loésung, die AppsFlyer zusammen mit Remerge entwickelt hat, erméglicht es
Werbetreibenden und Werbeplattformen, die Protected Audience API fir eine
benutzerdefinierte Zielgruppensegmentierung und ein datenschutzorientiertes Re-Engagement
zu nutzen sowie fortschrittliches Bidding und personalisierte Werbemittel nach
datenschutzorientierten Indikatoren fir Kaufabsichten einzusetzen. Darliber hinaus wird darin
eine Reportingfunktion angeboten, damit Marketers und Werbetreibende den Erfolg ihrer
Kampagnen leicht nachvollziehen kénnen.

Werbetreibende kénnen sowohl Zielgruppen verwalten, die sie aus First-Party-Daten auf der
Grundlage ihrer eigenen Regeln direkt auf der AppsFlyer-Plattform erstellt haben, als auch mit
Werbenetzwerken (DSPs) zusammenarbeiten, um Zielgruppen zu verwalten, die von den DSPs
fur Werbetreibende erstellt wurden.

AppsFlyer ermdglicht Werbetreibenden nicht nur das Remarketing Uber die AppsFlyer-
Plattform, sondern bietet auch SDK-Dienste fiir DSPs an, damit diese im Protected Audience
API Framework arbeiten kénnen.

Zusatzlich zur Bereitstellung von datenschutzfreundlichen Remarketing-Kampagnen fiir
Werbetreibende bietet AppsFlyer SDK-Services fuir DSPs an, damit diese mit dem Protected
Audience API Framework arbeiten kdnnen. Auf diese Weise fungiert AppsFlyer als Bricke
zwischen Werbetreibenden und DSPs und schafft damit die Grundlage fur die Zusammenarbeit
beim Erstellen und Verwalten datenschutzfreundlicher Zielgruppen.

»Wir bei Remerge sind stolz darauf, gemeinsam mit AppsFlyer und Google an dieser Lésung zu
arbeiten — und dadurch eine entscheidende Rolle in der Zukunft des Mobile Marketing zu
spielen. Die Entwicklung dieses neuen, datenschutzfreundlichen Frameworks wird es
Unternehmen ermdglichen, ihre Mobile-Remarketing-Bemihungen fortzusetzen und
gleichzeitig die persdnlichen Daten der Nutzerinnen und Nutzer zu schitzen®, sagt Pan
Katsukis, CEO und Co-Founder bei Remerge.
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Mehr erfahren:

e Updates zu AppsFlyers datenschutzorientiertem Ansatz fiir das Mobile-Okosystem
finden Sie hier.

e Lesen Sie mehr Uber Googles Protected Audiences API auf dem AppsFlyer Blog.

e Bleiben Sie auf dem Laufenden Uber die neuesten Nachrichten und Anklindigungen von
AppsFlyer auf Linkedin.

e Erfahren Sie mehr Uber Remerge und seine filhrende Demand-Side-Plattform hier.

Uber AppsFlyer

AppsFlyer unterstitzt Marken, durch innovative, datenschutzfreundliche Mess-, Analyse-,
Betrugsschutz- und Engagement-Technologien die richtigen Entscheidungen fur ihr
Unternehmen und ihre Kundinnen und Kunden zu treffen. AppsFlyer basiert auf der Idee, dass
Marken den Datenschutz ihrer Kundinnen und Kunden erhéhen und gleichzeitig
auBergewdhnliche Erlebnisse bieten kdnnen. Das Unternehmen hilft Tausenden von App-
Entwicklern und mehr als 10.000 Technologiepartnern dabei, bessere und sinnvollere
Kundenbeziehungen zu gestalten.

http://www.appsflyer.com/de




