
 

Neue Webtrekk Kunden-Langzeitstudie für das 3. Quartal 2009 über 

Browser- und Suchmaschinennutzung in Deutschland 

- Microsoft-Suchmaschine “Bing“ vervierfacht Nutzerzahlen, Google behauptet 

vorherrschende Marktposition von weit über 80%  

- Neue Kennzahlen zu bevorzugten Bildschirmauflösungen, Betriebssystemen und 

Akzeptanz von 3rd Party Cookies 

 

Berlin, 01. Oktober 2009 - Seit über vier Jahren veröffentlicht die Webtrekk GmbH, ein 

führender High-Quality-Anbieter für Webanalyse in Echtzeit, regelmäßig aktuelle Daten 

über die Verwendung von Bildschirmauflösungen, Betriebssystemen, Browsern, die 

Akzeptanz von 3rd Party Cookies sowie die Nutzung von Online-Suchmaschinen. Bei den 

Angaben handelt es sich um Durchschnittswerte der von Webtrekk analysierten deutschen 

Kunden-Sites mit insgesamt über 105 Mio. Visitors pro Monat. 

 

Die im Juni dieses Jahres mit rund 0,5% Marktanteil ins Rennen gestartete neue Mircosoft-

Suchmaschine „Bing“ konnte ihre Nutzerzahlen in Deutschland vervierfachen und liegt jetzt bei 

2,12%. Weiterhin unangefochten an der Spitze liegt Google mit 87,18%. 

 

Bei den Browsern erreicht Mozilla/Firefox einen Marktanteil von 39,86% - Tendenz weiter 

steigend. Der Internet Explorer 7 verliert mit 22,72% deutlich, während die neue Version, der 

Internet Explorer 8, bereits von 14,14% genutzt wird. Chrome, der Browser aus dem Hause 

Google, konnte seinen Anteil minimal steigern und liegt nun bei 1,3%. 

 

Windows XP ist mit über 60% immer noch das beliebteste Betriebssystem, wenn auch mit stetig 

sinkenden Nutzerzahlen. Kontinuierlich steigen die Zahlen der Mac User, die inzwischen einen 

Marktanteil von über 6% ausmachen. 

 

Die besonders für Webdesigner und Online-Marketiers relevanten Zahlen über die am meisten 

genutzten Bildschirmauflösungen zeigen: Die Auflösung von 1280x800 bei Notebooks wird nun 

von 22,59% der User genutzt. Weiterhin am häufigsten bleibt jedoch eine Auflösung von 

1024x768 (27,83%). 

 



Die Akzeptanz von 3rd-Party-Cookies bleibt mit über 90% weiterhin sehr hoch, sinkt allerdings 

leicht um 0,72%. 

 

Die Ergebnisse der Webtrekk Langzeitstudie im Einzelnen: 

 

Browsernutzung 

Der Internet Explorer 7 verzeichnet einen deutlichen Rückgang im Vergleich zum zweiten 

Quartal und liegt nun bei einem Anteil von 22,72% der User. Viele IE7-Nutzer sind inzwischen 

auf den im März gestarteten und seit kurzem per Auto Update ausgelieferten Internet Explorer 8 

umgestiegen, der sich von 4,94% auf 14,14% im dritten Quartal verbesserte. Mozilla/Firefox 

kann mit einem Marktanteil von mittlerweile 39,86% seine Spitzenposition noch weiter 

ausbauen.  

Die Verwendung des Safari Browsers steigt minimal, von 3,69% im 2. Quartal 2009 auf jetzt 

4,78%. Auch der Google Browser „Chrome“ steigert langsam aber kontinuierlich seine 

Nutzerzahlen. die mittlerweile bei einem Anteil von 1,3% liegen. (2. Quartal 2009 noch 0,66%).  

 

Suchmaschinennutzung 

Mit 87,18 % Marktanteil ist Google auch dieses Mal die mit Abstand beliebteste Suchmaschine 

in Deutschland. Mit einem minimalen Zuwachs an Nutzern belegt die Suchmaschine von T-

Online den zweiten Platz (3,11%). Der Zugriff auf die Suchmaschine von Yahoo! bleibt nahezu 

unverändert und kann lediglich 1,18 Prozentpunkte für sich verbuchen. Die am 1. Juni 2009 am 

Markt gestartete Microsoft Suchmaschine „Bing“ dagegen vervierfacht ihren Anteil um 1,59% 

und wird nun von 2,12% aller User verwendet. 

 

Betriebssystem 

Windows XP ist mit 61,67% auch weiterhin der klare Favorit unter den Betriebssystemen, 

verliert aber weiter stark an Nutzern (-3,5% im Vergleich zum 2. Quartal). Windows Vista legt 

noch einmal um weitere 2,34 Prozentpunkte zu und liegt jetzt bei 25,1%. Das neue Windows 7 

erreicht bereits vor dem offiziellen Verkaufsstart Ende Oktober einen Anteil von 0,55% der 

User. Die älteren Windows-Betriebssysteme werden immer seltener genutzt. Insgesamt nur noch 

von 0,21% (Windows 98) bzw. 1,91% (Windows 2000) der User.  

Einem Mac nutzen inzwischen 6,04%, eine erneute Steigerung von 0,31% im Vergleich zum 

letzten Quartal.. 

 



Bildschirmauflösung 

Die Verbreitung der typischen Notebook-Auflösung 1280x800 steigt gegenüber dem letzten 

Quartal um 2,4% und liegt damit aktuell bei 22,59%. Die Verwendung der früheren Standard 

Auflösung 1024x768 steigt wieder leicht an: Sie liegt bei 27,83% (2. Quartal 2009: 27,43%). 

Die Auflösungen von 1680x1050 (6,53%) und 1440x900 (11,69%) wurden in diesem Quartal 

erstmals einzeln ausgewiesenen. 

 

3rd-Party-Cookies 

Die Akzeptanz von 3rd-Party-Cookies bleibt bei den Usern mit 92,74% weiterhin sehr hoch, 

nimmt allerdings im Vergleich zur letzten Auswertung leicht um 0,72 Prozentpunkte ab. 

 

 

Über die Webtrekk GmbH 

Die Berliner Webtrekk GmbH ist ein führender High-Quality-Anbieter für Webanalyse mit Fokussierung 
auf das Thema Online-Marketing und Konversionsratenverbesserung. Mit "Webtrekk Q3" bietet 
Webtrekk seinen Kunden als erster und einziger deutscher Anbieter Berechnungen auf Grundlage von 
Rohdaten an, die auch rückwirkende Berechnungen von beliebigen Segmenten ohne 
Performanceeinbußen gestatten. 

Zum Kundenstamm des Unternehmens zählen u.a. Esprit, KfW Bankengruppe, DIE ZEIT, ADAC, 
Bundesliga, Allianz, Map24, Medion und der Heinrich Bauer Verlag. Derzeit beschäftigt die Webtrekk 
GmbH 29 Mitarbeiter, die die Angebote des Unternehmens ständig inhouse weiterentwickeln und 
verbessern. 
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