Webtrekk: mirapodo nutzt Webanalyse fiir optimiertes
Shoppingerlebnis

- Online-Schuhversand aus Otto-Gruppe analysiert seinen erfolgreichen
Webshop mit Webtrekk Q3

Berlin, 21.04.2010 — Der Berliner Anbieter fiir High-Quality-Webanalyse
Webtrekk (www.webtrekk.de) gewinnt einen weiteren Kunden fiir seine
Webcontrolling-Software Webtrekk Q3. Die zur Otto-Gruppe gehorende
mirapodo GmbH (www.mirapodo.de) wird ab sofort mithilfe des Analysetools
ihren Online-Schuhversand weiter optimieren. Kundenwiinsche kénnen
mithilfe der Software zukiinftig noch genauer beriicksichtigt, das Angebot
besser abgestimmt und so die Konversionsraten des Webshops maximiert
werden.

Mit Uber 150 Marken und mehr als 5.000 Schuhen zahlt mirapodo zu einem der
grofdten Online-Schuh-Shops im deutschen Markt. Um die individuellen Winsche der
Kunden optimal umzusetzen und das Einkaufen moglichst unkompliziert zu
gestalten, setzt mirapodo nun Webtrekk Q3 ein:

,unsere Kunden wollen vor allem ein unkompliziertes Shopping-Erlebnis, das Spaf3
macht und sie schnell zu ihrem Traumprodukt fuhrt. Die Webanalyse-Software
Webtrekk Q3 unterstitzt uns dabei, unseren Internetauftritt noch besser auf die
unterschiedlichen Bedurfnisse der Shop-Besucher abzustimmen und die Usability
des Webshops zu optimieren®, erklart Dominik Stiefermann, Head of Internet
Marketing bei der mirapodo GmbH.

Flexible Segmentierungsmoglichkeiten und individueller Support

Die Echtzeit-Webanalyse-Software Uberzeugt den im Marz dieses Jahres offiziell
gestarteten Online-Versandhandel aus Berlin vor allem mit den flexiblen
Segmentierungsmaoglichkeiten. Webtrekk Q3 bietet zahlreiche Optionen, die
Webanalyse den individuellen Bedurfnissen exakt anzupassen. So kdnnen beliebig
viele Parameter gemessen und miteinander verglichen werden, Filter beliebig
angelegt sowie die Kennzahlen und Trends ubersichtlich mit den entsprechenden
Grafiken visualisiert werden. Neben der nutzerfreundlichen Software Q3 bietet
Webtrekk seinen Kunden umfangreiche Beratung durch ein professionelles Support-
Team, das auch bei der individuellen Konfiguration der Software hilft.

Uber Webtrekk

Die Berliner Webtrekk GmbH ist ein fUhrender High-Quality-Anbieter fur Webanalyse
mit Fokussierung auf das Thema Online-Marketing und Konversionsraten-
verbesserung. Mit "Webtrekk Q3" bietet Webtrekk seinen Kunden als erster und
einziger deutscher Anbieter Berechnungen auf Grundlage von Rohdaten an, die
auch rickwirkende Berechnungen von beliebigen Segmenten ohne Performance-
einbulden gestatten. Im Januar 2010 erhielt Webtrekk Q3 das offizielle Zertifikat fur
,Gepriften Datenschutz“ des TUV Saarland, das die Datenschutzkonformitat und
Sicherheit der Software bestatigt.

Zum Kundenstamm des Unternehmens zahlen u.a. BILD.de, Esprit, KTW
Bankengruppe, DIE ZEIT, Bundesliga, Stiftung Warentest, Allianz, Map24, Medion



und der Heinrich Bauer Verlag. Derzeit beschaftigt die Webtrekk GmbH tber 30
Mitarbeiter, die die Angebote des Unternehmens standig inhouse weiterentwickeln
und verbessern.

Weitere Informationen unter: http://www.webtrekk.de

Pressekontakt:

Eric Eitel

Agentur Frische Fische

Tel.: +49 (0)30 629 011 72

E-Mail: eric.eitel@frische-fische.com

Unternehmenskontakt:

Robert Kurth

Webtrekk GmbH

Tel.: +49 (0)30 7554150

E-Mail: robert.kurth@webtrekk.de




